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บทคัดยอ  

 

งานวิจัยน้ีมีจุดประสงคเพ่ือศึกษาถึง 1) การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท 2) การตัดสินใจ

ทองเท่ียวในประเทศของ GEN Y 3) อิทธิพลของการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท ท่ีมีผลตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวในประเทศของ GEN Y ในเขตกรุงเทพมหานคร การศึกษาครั้งน้ีใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวม

ขอมูลกับกลุมตัวอยางท่ี จํานวน 119 คน วิเคราะหขอมูลโดยสถิติเชิงพรรณนา และคาสหสัมพันธเพียรสัน (PearsonProduct 

Moment Correlation) ผลการวิจัย พบวา คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ไดแก ความนาเช่ือถือ 

(Trustworthiness) ความเช่ียวชาญ (Expertise) และความนาดึงดูด (Attractiveness) มีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวใน

ประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 โดย 1) ดานความนาเช่ือถือ พรีเซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท เปนท่ีรูจัก 

เปนท่ีนิยมของประชาชน มีภาพลักษณ การวางตัวท่ีดี และมีความนาเช่ือถือสามารถไววางใจได 2) ดานความเช่ียวชาญ พรีเซนเตอร

ในโครงการ มีความนําเทรนดทันสมัย มีความเปนมืออาชีพหรือไดรับรางวัลการันตีในอีกสายงานท่ีสามารถทําใหเช่ือในสินคา

หรือบริการได และยังมีประสบการณท่ีสอดคลองกับการทองเท่ียวอีกดวย 3) ดานความนาดึงดูด ไมมีความสัมพันธกับการ

ตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ ยกเวนดานการตัดสินใจ และดานการสนับสนุน เน่ืองจากการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเกิดจาก

การไดรับขอมูลจากคนใกลตัวท่ีมีประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน 

 

 

 

 

 

 

 

 

คําสําคัญ บุคคลท่ีมีช่ือเสียง การตัดสินใจ โครงการ Amazing ไทยเท 

1 นักศึกษาหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการส่ือสารเชิงกลยุทธ คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
2 รองศาสตราจารย ดร ประจําภาควิชาการประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

O-SS 044 

615 

                                                 



 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

Abstract 

 

This research aims to study 1) the influence of celebrities of Amazing ThaiTay Project 2) to study 

Gen Y’s decision making to domestic tourism. 3) to study the influence of celebrities of Amazing ThaiTay 

Project on Gen Y's decision making to domestic tourism in Bangkok. The samples of this study were one 

hundred and nineteen. Questionnaires were distributed to collect the data. All the data were analyzed by 

using Pearson coefficient correlation. The results found that the relationship between the celebrities of 

Amazing ThaiTay Project on domestic travel decision making of Gen Y's in Bangkok was statistically 

significant at 0.01 level. In terms of 1) Trustworthiness: Presenter of The Amazing Thaitay project is very 

popular, favorable image, appropriate manners, reliable, and can be trusted. 2) Expertise: presenter of the 

project is trendy, modern, professional, or award-wining in their line of work that can make Gen Y believe 

in the project. They also have corresponding in tourism experience. 3) Attractiveness: there is no relationhip 

with decision making to domestic travel except act and advocacy.  Due to the fact that Gen received 

information from people who have experienced in the area before. 
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บทนํา 

ปจจุบันโลกกําลังเผชิญอยูกับวิกฤตการณตางๆ มากมาย ทําใหเศรษฐกิจท่ัวโลกเกิดภาวะซบเซา และมีจํานวนไม

นอยท่ีจําเปนตองหยุดใหการบริการหรืออาจจะถึงข้ันตองปดกิจการ แตดูเหมือนวาจะไมมีอะไรสามารถมาหยุดยั้งความ

ตองการเดินทางทองเท่ียวของนักทองเท่ียวไดเลย จากขอมูลในป 2562 ประเทศไทยมีรายไดจากการทองเท่ียวท้ังหมด 3.01 

ลานลานบาท โดยมีรายไดท่ีเกิดจากการทองเท่ียวในประเทศอยูท่ี 1.08 ลานลานบาท หรือคิดเปน 1 ใน 3 ของรายไดท้ังหมด 

(กองเศรษฐกิจการทองเท่ียวและกีฬา, 2563) ทําใหเห็นไดวาในชวงปท่ีผานมาการทองเท่ียวในประเทศไทยถือเปนหน่ึงใน

อุตสาหกรรมหลักท่ีชวยกระตุนใหเศรษฐกิจเกิดความคลองตัว เปนกําลังสําคัญในการขับเคลื่อน และพยุงเศรษกิจไทยเอาไว 

โดยอุตสาหกรรมการทองเท่ียวไดมีการพัฒนาตอยอด ทําใหเกิดความคิดสรางสรรค การทาทาย ทําใหเกิดเปนสินคาและ

บริการใหมๆ ท่ีนักทองเท่ียวคาดไมถึง ตลอดจนเทคโนโลยีตางๆ ท่ีเขามาชวยเสริมสรางประสบการณท่ีดีใหกับนักทองเท่ียว  

ซึ่งการทองเท่ียวในประเทศนอกจากจะสามารถสะทอนถึงการเติบโตของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวแลว ยังชวยสรางรายได

มหาศาลใหกับผูประกอบการ นักธุรกิจท่ีอยูในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของไทย อาทิ ธุรกิจสายการบิน ธุรกิจโรงแรมและท่ี

พัก ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจการจําหนายสินคาและของท่ีระลึก รวมถึงธุรกิจนําเท่ียว และยังมีสวนสําคัญในการสราง

งาน สรางอาชีพ สรางรายไดใหกับคนทองถ่ินหรือสามารถชวยกระจายรายไดไปสูชุมชนท่ีหางไกล  

การกระตุนอุตสาหกรรมการทองเท่ียว จําเปนตองอาศัยกลยุทธการสื่อสารการตลาดมาชวยในการสงเสริมการ

ทองเท่ียว เพ่ือชวยในการประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวในประเทศใหเปนท่ีรูจัก และเปนท่ียอมรับตอคนไทย และชาวตางชาติ 

การทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) จึงไดจัดทํานโยบายสงเสริมการทองเท่ียวภายใตแคมเปญท่ีมีช่ือวา “Amazing ไทยเท” 

เกิดจากการนําเอาแคมเปญ Amazing Thailand ท่ีเนนการสื่อสารกับตางประเทศมานานกวา 20 ป มาตอยอดใชกับคนไทย 

ดึงดูดกลุมคนรุนใหม ท้ังวัยรุน วัยทํางาน และครอบครัว ปลุกกระแสใหคนกลุมน้ีหันมาเท่ียวเมืองไทยมากข้ึน โดยทาง ททท. 

ตองการนําเสนอภาพลักษณ สรางมุมมองใหมตอการเดินทางทองเท่ียวในประเทศ สงเสริมการทองเท่ียววิถีชุมชน และ

เช่ือมโยงการทองเท่ียวเมืองรอง สรางความรักและความภูมิใจในประเทศบานเกิด และนําไปสูการทองเท่ียวท่ียั่งยืน แคมเปญ 

Amazing ไทยเทเปนการสื่อสารผานบุคคลท่ีมีช่ือเสียงโดยใชชองทางการครอบคลุม 360 องศา เพ่ือชวยในการสรางกระแส 

และกระตุน ใหนักทองเท่ียวออกเดินทางทองเท่ียวในประเทศอยางตอเน่ือง โดยแคมเปญจะถูกแบงออกเปน 2 ระยะ โดยใน

ระยะแรกน้ันจะเนนเรื่องการสรางกระแสผานบุคคลท่ีมีช่ือเสียง เพ่ือมาทําหนาท่ีเปนตัวแทนในการสื่อสารแนวคิดของแคมเปญฯ 

สวนระยะท่ี 2 ตอกย้ําภาพลักษณ มุมมองการทองเท่ียวของเมืองไทยดวยภาพยนตรโฆษณาโดยใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาเชิญ

ชวนใหทุกคนออกเดินทางทองเท่ียว เพ่ือพบความมหัศจรรยท่ีไมรูจบของเมืองไทย โดยผานชองทางท้ังสื่อออนไลน และ

ออฟไลน เพ่ือสรางกระแส สรางแรงบันดาลใจ และกระตุนใหนักทองเท่ียวเกิดความตองการท่ีจะเดินทางทองเท่ียว เกิดการใช

จายของนักทองเท่ียว สงเสริมการกระจายตัวของนักทองเท่ียวสูพ้ืนท่ีเมืองรอง และผลักดันใหเกิดการทองเท่ียวอยางใสใจ

สิ่งแวดลอม (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2561) 

การนํากลยุทธการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาชวยในการสื่อสารการทองเท่ียวจะชวยเปนกระบอกเสียง เน่ืองจากบุคคล

เหลาน้ีมจีํานวนผูติดตามเปนจํานวนมาก จึงมีผลในการนําเสนอสิ่งตางๆ เพ่ือเปนการโนมนาวผูติดตามไดงาย สามารถชวยให

เกิดแรงจูงใจ และเกิดแรงบันดาลใจอยากออกเดินทางตามบุคคลท่ีมีช่ือเสียงเหลาน้ัน โดยกลยุทธการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียง

สามารถสรางกระแสใหเกิดข้ึนไดอยางรวดเร็ว และมีประสิทธิภาพ จากขอมูลตางๆ ท่ีไดกลาวมาน้ัน ผูวิจยัสนใจท่ีจะศึกษาถึง

อิทธิพลของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท มีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศของ GEN Y ในเขต
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กรุงเทพมหานคร เพ่ือใหผูท่ีสนใจสามารถนําผลการศึกษาท่ีไดจากการวิจัยในครั้งน้ีไปใชเปนแนวทางในการวางแผนพัฒนา 

และปรับปรุงกลยุทธใหสอดคลองกับเปาหมายท่ีตั้งไวใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 

 

วัตถุประสงค  

1. เพ่ือศึกษาถึงการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงของโครงการ Amazing ไทยเท 

2. เพ่ือศึกษาถึงการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศของ GEN Y ในเขตกรงุเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาอิทธิพลของการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท ท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียว

ในประเทศของ GEN Y ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

ตัวแปรอิสระ       ตัวแปรตาม 

 

 
 

 

 

 

 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ ประชากรท่ีใชในการวิจัย คือกลุมประชาชน GEN Y ท้ังเพศหญิง และชาย อายุ

ตั้งแต 20 – 35 ป ท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร ท่ีไมสามารถระบุ ขอบเขตของจํานวนประชากรไดอยางครบถวน 

(Infinite population) ในการเลือกกลุมตัวอยาง (Probability Sampling ) (Cohen, 1977) เพ่ือกําหนดจํานวนกลุมตัวอยาง 

119 คน  จากน้ัน  ใช วิ ธีการคัด เลือกกลุมตั วอยางแบบ Purposive sampling เพ่ือให สอดคลองกับ วัตถุประสงค  

โดยการคัดเลือก Gen Y ท้ังเพศหญิง และชาย อายุตั้งแต 20 – 35 ป ท่ีมีความช่ืนชอบการทองเท่ียวเมืองไทย ท่ีอาศัยอยูใน

เขตกรุงเทพมหานคร เครื่องมือท่ีในการวิจัยคือ แบบสอบถาม ท่ีผูวิจัยสรางข้ึนจากทฤษฎี แนวคิดท่ีเก่ียวของ โดยแบบสอบถาม

ประกอบดวย 3 สวน คือ 1) ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 2) ขอมูลเก่ียวกับคุณสมบัติบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ 

Amazing ไทยเท 3) ขอมูลการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ ซึ่งแบบสอบถามในสวนท่ี 2 และ 3 โดยมีคาเฉลี่ยดัชนีความ

สอดคลองของเน้ือหาในแบบสอบถาม (Index of Item Objective Congruence: IOC) เท ากับ 0.73 หลั งจากน้ันนํ า

แบบสอบถามท่ีไดไปทดลองใช (Try out) กับกลุมท่ีมีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 ชุด เพ่ือหาคาความเช่ือมั่น

ของแบบสอบถาม α = .873 วิเคราะหขอมูลดวยความถ่ี คารอยละ การหาคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และ

สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของเพียรสัน  

 

คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีชื่อเสียง 

    - ความนาเช่ือถือ  

    - ความเช่ียวชาญ  

    - ความนาดึงดูดใจ 

 

การตัดสินใจทองเท่ียว 

    - การรับรู 

    - ความสนใจ 

    - การถาม 

    - การตัดสินใจ 

    - การสนับสนุน 
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ผลการวิจัย 

1. ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง: กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย สวนมากอายุระหวาง 28 – 

31 ป สถานภาพ โสด การศึกษาระดับปริญญาตรี เปนพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได 20,001 – 30,000 บาท เดินทาง

ทองเท่ียว 3-4 ครั้งตอป วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวในประเทศเพ่ือพักผอน/เปลี่ยนบรรยากาศ เคยเห็นโฆษณา

ของโครงการ Amazing ไทยเท การตัดสินใจเลือกทองเท่ียวจากสถานท่ีเปนสวนใหญ  

2. คุณสมบัติของบุคคลที่มีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท จําแนกรายดาน ดังน้ี 

2.1 ดานความนาเชื่อถือ ตอบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก 

( X = 4.10 และ S.D. = 0.588) และเมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา บุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรในโครงการฯ เปนท่ีรูจัก 

และเปนท่ีนิยมของประชาชน ในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.37 และ S.D. = 0.780) อันดับสอง ภาพลักษณ และการวางตัวท่ีดี 

ในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.24 และ S.D. = 0.701) อันดับสามคือ มีความทุมเทในการทํางาน และมีความเปนมืออาชีพ ใน

ระดับมาก ( X  = 4.02 และ S.D. = 0.689) อันดับสี่ มีความซื่อสัตยตอการนําเสนอสินคาหรือบริการ ในระดับมาก 

( X  = 3.95 และ S.D. = 0.723) และอันดับสุดทายคือ มีความนาเช่ือถือสามารถไววางใจได ในระดับมาก ( X  = 3.93  

และ S.D. = 0.710) 

2.2 ดานความเชี่ยวชาญ ตอบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก  

( X  = 3.93 และ S.D. = 0.593) และเมื่อพิจารณารายได พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นวาบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรใน

โครงการ Amazing ไทยเท มีความนําเทรนด และทันสมัย อยูในระดับมาก ( X  = 4.16 และ S.D. = 0.701) อันดับสอง มี

จํานวนเทากันคือ มีความเปนมืออาชีพ หรือไดรับรางวัลการันตีในอีกสายงานหน่ึงท่ีสามารถทําใหเช่ือในสินคาหรือบริการได 

อยูในระดับมาก ( X  = 3.92 และ S.D. = 0.715) และ มีประสบการณท่ีสอดคลองกับสินคาหรือบริการ อยูในระดับมาก  

( X  = 3.92 และ S.D. = 0.754) และอันดับสุดทาย มีจํานวนเทากันคือ ใชทักษะ ความรูในการรับประกันความถูกตองของตัว

สินคาหรือบริการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.84 และ S.D. = 0.725) และมีทักษะ ความรู และความเชียวชาญในตัวของสินคา

หรือบริการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.84 และ S.D. = 0.713) 

2.3 ดานความนาดึงดูดใจ ตอบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก

ท่ีสุด ( X   = 4.30 และ S.D. = 0.683) และเมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นวาบุคคลท่ีมาเปนพรี

เซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท มีผูติดตามจํานวนมาก อยูในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.39 และ S.D. = 0.749) อันดับ

สอง มีรูปราง หนาตาท่ีดี อยูในระดับมากท่ีสุด  ( X  = 4.36 และ S.D. = 0.756) อันดับสาม ทําใหตัวของสินคาหรือบริการมี

ความนาสนใจมากยิ่งข้ึน อยูในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.28 และ S.D. = 0.802) และอันดับสุดทายมีจํานวนเทากันคือ กําลังอยู

ในกระแสนิยม สามารถดึงดูดความสนใจได อยูในระดับมากท่ีสุด ( X = 4.26 และ S.D. = 0.818) และมีบุคลิกภาพท่ีดี 

ทันสมัยเหมาะสมกับตัวสินคาหรือบริการ อยูในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.26 และ S.D. = 0.753) ดังตารางท่ี 1  
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ตารางท่ี 1 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน คุณสมบัติของบคุคลที่มีชื่อเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท 

 

คุณสมบัติบุคคลท่ีมชีื่อเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท X  S.D. การแปลผล 

ดานความนาเชื่อถือ 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีความนาเช่ือถือสามารถไววางใจได 

 

3.93 

 

0.710 

 

มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ความทุมเทในการทํางาน และมีความเปนมืออาชีพ 4.02 0.689 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีความซื่อสัตยตอการนําเสนอสินคาหรือบริการ 3.95 0.723 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มภีาพลกัษณ และการวางตัวท่ีด ี 4.24 0.701 มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ เปนท่ีรูจัก และเปนท่ีนิยมของประชาชน 4.37 0.780 มากท่ีสุด 

ดานความเชี่ยวชาญ 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีทักษะ ความรู และความเช่ียวชาญในตัวของสินคาหรือ 

บริการ 

 

3.84 

 

0.713 

 

มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ใชทักษะ ความรูในการรับประกันความถูกตองของตัว 

สินคาหรือบริการ 

3.84 0.725 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ความนําเทรนด และทันสมัย 4.16 0.701 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ความเปนมืออาชีพ หรือไดรับรางวัลการันตีในอีกสายงาน 

หน่ึงท่ีสามารถทําใหเช่ือในสินคาหรือบริการได 

3.92 0.715 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีประสบการณท่ีสอดคลองกับสินคาหรือบริการ 3.92 0.754 มาก 

ดานความนาดึงดูดใจ 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มรีูปราง หนาตาท่ีด ี

 

4.36 

 

0.756 

 

มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีบุคลิกภาพท่ีดี ทันสมัยเหมาะสมกับตัวสนิคาหรือบริการ 4.26 0.753 มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ทําใหตัวของสินคาหรือบริการมีความนาสนใจมากยิ่งข้ึน 4.28 0.802 มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ กําลังอยูในกระแสนิยม สามารถดึงดดูความสนใจได 4.26 0.818 มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มผีูตดิตามจํานวนมาก 4.39 0.749 มากท่ีสุด 

 

3. การตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

3.1 ดานการรับรู โดยรวมพึงพอใจในระดับปานกลาง ( X = 3.38 และ S.D. = 0.889) และเมื่อพิจารณารายได

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญรูจักโครงการ Amazing ไทยเท จากสื่อโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซต อยูในระดับมาก ( X  = 3.64 

และ S.D. = 0.963) อันดับสอง สามารถจดจําโครงการ Amazing ไทยเทได อยูในระดับมาก ( X  = 3.45 และ S.D. = 0.981) 

อันดับสาม รูจักโครงการ Amazing ไทยเท จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร อยูในระดับปานกลาง (X  = 3.37 และ S.D. = 1.032) 

อันดับสี่ รูจักสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศ จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร อยูในระดับปานกลาง (X  = 3.23 และ S.D. = 1.069) 
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และอันดับสุดทาย ไดรับขอมูลขาวสารของสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศ จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร อยูในระดับปานกลาง 

( X  = 3.22 และ S.D. = 1.083)  

3.2 ดานความสนใจ โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก ( X  = 3.44 และ S.D. = 0.868) และเมื่อพิจารณารายดาน

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญคนหาขอมูลเพ่ิมเติมจากการอานรีวิวหรือการแชรประสบการณ อยูในระดับมาก ( X  = 3.86 

และ S.D. = 0.847) อันดับสอง เกิดความสนใจ และอยากรูขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ อยูในระดับมาก 

( X  = 3.45 และ S.D. = 0.900) อันดับสาม ติดตามความเคลื่อนไหวของโครงการ อยูในระดับปานกลาง ( X  = 3.34  

และ S.D. = 1.181) อันดับสี่ เกิดการเปรียบเทียบขอมูลของสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.31  

และ S.D. = 1.072) และอันดับสุดทายคือ คนหาขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.28 

และ S.D. = 1.081) 

3.3 ดานการถาม โดยรวมพึงพอใจในระดับปานกลาง ( X  = 3.29 และ S.D. = 0.966) และเมื่อพิจารณาราย

ดานพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญสอบถามขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการจากโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซตท่ี

เก่ียวของ อยูในระดับมาก ( X = 3.72 และ S.D. = 1.081) อันดับสอง สอบถามขอมูลจากคนใกลตัวท่ีมีประสบการณใน

สถานท่ีน้ันๆ มากอน อยูในระดับมาก ( X  = 3.61 และ S.D. = 1.067) อันดับสาม สอบถามขอมูลเพ่ิมเติมจากผูรับผิดชอบ

สถานท่ีน้ันๆ โดยตรง อยูในระดับปานกลาง ( X  = 3.34 และ S.D. = 1.122) อันดับสี่ สอบถามขอมูลเพ่ิมเติมจากชองทางการ

ติดตอของโครงการฯ โดยตรง อยูในระดับปานกลาง X  ( = 3.01 และ S.D. = 1.272) และอันดับสุดทายคือ สอบถามขอมูล

เพ่ิมเติมจากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร อยูในระดับปานกลาง ( X  = 2.82 และ S.D. = 1.221) 

3.4 ดานการตัดสินใจ โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก ( X  = 3.41 และ S.D. = 0.862) และเมื่อพิจารณาราย

ดาน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว หลังจากไดรับขอมูลบนโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซตท่ีเก่ียวของ จาก

ผูท่ีมีประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน อยูในระดับมาก ( X  = 3.90 และ S.D. = 0.827) อันดับสอง ตัดสินใจเดินทาง

ทองเท่ียวหลังจากไดรับขอมูลจากคนใกลตัวท่ีมีประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน อยูในระดับมาก ( X  = 3.76 และ S.D. 

= 0.945) อันดับสาม การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาเปนพรีเซนเตอรทําใหตัดสินใจงายข้ึนในการออกเดินทางทองเท่ียวในประเทศ 

อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.20 และ S.D. = 1.197) อันดับสี่ ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวหลังจากไดรับขอมูลขาวสารจาก

โครงการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.12 และ S.D. = 1.151) และอันดับสุดทายคือ ทานตัดสินใจวางแผน และจองโปรแกรม

ทองเท่ียวตามโครงการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.09 และ S.D. = 1.135) 

 3.5 ดานการสนับสนุน โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก ( X  = 3.63 และ S.D. = 0.775) และเมื่อพิจารณาราย

ดาน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญบอกตอ และแนะนําการทองเท่ียวในประเทศ ไปยังคนใกลตัวของทาน มีอยูในระดับมาก 

( X  = 3.86 และ S.D. = 0.784) อันดับสอง ประทับใจในสถานท่ีทองเท่ียว และเกิดความรูสึกอยากกลับไปอีกครั้ง อยูในระดับ

มาก ( X = 3.70 และ S.D. = 0.859) อันดับสาม บอกตอเรื่องราว และแบงปนประสบการณการทองเท่ียวในประเทศไปยัง

โซเชียลมีเดียหรือเว็บไซตท่ีเก่ียวของ อยูในระดับมาก ( X  = 3.66 และ S.D. = 0.985) อันดับสี่ รูสึกพึงพอใจท่ีขอมูลท่ีทาน

ไดรับจากโครงการ Amazing ไทยเท กับสถานท่ีท่ีทานไปตรงกัน อยูในระดับมาก ( X  = 3.52 และ S.D. = 0.872) และอันดับ
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สุดทายคือ จะคอยติดตามความเคลื่อนไหวของโครงการ Amazing ไทยเทตอไป อยูในระดับมาก ( = 3.42 และ S.D. = 1.062)  

ดังตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน การตดัสินใจทองเท่ียวในไทย 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในไทย X  S.D. การแปลผล 

ดานการรับรู  

รูจักโครงการ Amazing ไทยเท จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร 

 

3.37 

 

1.032 

 

ปานกลาง 

รูจักโครงการ Amazing ไทยเท จากสื่อโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซต 3.64 0.963 มาก 

รูจักสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศ จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรในโครงการฯ  3.23 1.069 ปานกลาง 

ไดรับขอมลูขาวสารของสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศ จากพรีเซนเตอรโครงการฯ 3.22 1.083 ปานกลาง 

สามารถจดจําโครงการ Amazing ไทยเทได 3.45 0.981 มาก 

ดานความสนใจ 

สนใจ และอยากรูขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท 

 

3.45 

 

0.900 

 

มาก 

คนหาขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท 3.28 1.081 ปานกลาง 

เกิดการเปรียบเทียบขอมูลของสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท 3.31 1.072 ปานกลาง 

คนหาขอมูลเพ่ิมเตมิจากการอานรวิีวหรือการแชรประสบการณการทองเท่ียว 3.86 0.847 มาก 

ติดตามความเคลื่อนไหวของโครงการ Amazing ไทยเท เพ่ือรับขอมูลขาวสาร 3.34 1.181 ปานกลาง 

ดานการถาม 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จาก 

ผูรับผิดชอบสถานท่ีน้ันๆ โดยตรง 

 

3.34 

 

1.122 

 

ปานกลาง 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จาก 

พรีเซนเตอร 

2.82 1.221 ปานกลาง 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จากชอง

ทางการติดตอของโครงการฯ โดยตรง 

3.01 1.272 ปานกลาง 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จาก 

คนใกลตัวท่ีมีประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน 

3.61 1.067 มาก 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จาก 

โซเชียลมีเดยีหรือเว็บไซตท่ีเก่ียวของ 

3.72 1.081 มาก 
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ตารางท่ี 2 (ตอ) 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในไทย X  S.D. การแปลผล 

ดานการตัดสินใจ 

ตัดสินใจวางแผน และจองโปรแกรมทองเท่ียวตามโครงการ Amazing ไทยเท 

 

3.09 

 

1.135 

 

ปานกลาง 

ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวหลังจากไดรับขอมลูขาวสารจากโครงการ Amazing ไทยเท 3.76 0.945 ปานกลาง 

ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว หลังจากไดรับขอมลูจากคนใกลตัวท่ีมีประสบการณใน 

สถานท่ีน้ันๆ มากอน 

3.90 0.827 มาก 

ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว หลังจากไดรับขอมลูบนโซเชียลมีเดยีหรือเว็บไซตท่ี

เก่ียวของ  

3.20 1.197 มาก 

การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงมาเปนพรเีซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท ทําให 

ตัดสินใจงายข้ึนในการออกเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ 

3.76 0.945 ปานกลาง 

ดานการสนับสนุน 

พึงพอใจท่ีขอมูลท่ีทานไดรับจากโครงการ Amazing ไทยเท กับสถานท่ีท่ีทานไป

ตรงกัน 

 

3.52 

 

0.872 

 

มาก 

ประทับใจในสถานท่ีทองเท่ียว และเกิดความรูสึกอยากกลับไปอีกครัง้ 3.70 0.859 มาก 

บอกตอและแนะนําการทองเท่ียวในประเทศ ไปยังคนใกลตัวของทาน 3.86 0.784 มาก 

บอกตอเรื่องราว และแบงปนประสบการณการทองเท่ียวในประเทศไปยังโซเชียลมเีดีย 

หรือเว็บไซตท่ีเก่ียวของ 

3.66 0.985 มาก 

คอยติดตามความเคลื่อนไหวของโครงการ Amazing ไทยเทตอไป 3.42 1.062 มาก 

 

4. ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

4.1 การทดสอบความสัมพันธระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

นาเช่ือถือกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ พบวา คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

นาเช่ือถือมีความสัมพันธ กับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยพิจารณารายดาน 

ดังน้ี 1) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานการรับรู โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .297)  

2) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานความนาสนใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .293)  

3) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานการถาม โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r = .335)  

4) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานการตัดสินใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  

(r = .322) 5) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานการสนับสนุน โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  

(r = .427) ดังตารางท่ี 3 
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ตารางท่ี 3 การทดสอบความสมัพันธระหวางระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ    

  นาเช่ือถือกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท  

ดานความนาเช่ือถือ 

คาสหสัมพันธ  

 (r) 

คานัยสําคญัทางสถิติ   

(P-Value) 

ระดับความสมัพันธ 

ดานการรับรู .297** .000 มาก 

ดานความนาสนใจ .293** .000 มาก 

ดานการถาม .335** .000 มาก 

ดานการตัดสินใจ . 322** .000 มาก 

ดานการสนับสนุน .427** .000 มาก 

**นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

4.2 การทดสอบความสัมพันธระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

เช่ียวชาญกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ พบวา คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

เช่ียวชาญมีความสัมพันธ กับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยพิจารณารายดาน 

ดังน้ี 1) ดานความเช่ียวชาญมีความสัมพันธกับดานการรับรู โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = . .404)  

2) ดานความเช่ียวชาญถือมีความสัมพันธกับดานความดึงดูดใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .427) 

3) ดานความเช่ียวชาญมีความสัมพันธกับดานการสอบถาม โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง   

(r = .476) 4) ดานความเช่ียวชาญมีความสัมพันธกับดานการตัดสินใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  

(r = .322) 5) ดานความเช่ียวชาญมีความสัมพันธกับดานการสนับสนุน โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง 

(r = .427) ดังตารางท่ี 4 
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ตารางท่ี 4 การทดสอบความสมัพันธระหวางระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ    

  เช่ียวชาญกับการตดัสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท  

ดานความ เช่ียวชาญ 

คาสหสัมพันธ  

 (r) 

คานัยสําคญัทางสถิติ   

(P-Value) 

ระดับความสมัพันธ 

ดานการรับรู .404** .000 มาก 

ดานความนาสนใจ .474** .000 มาก 

ดานการถาม .427** .000 มาก 

ดานการตัดสินใจ . 476** .000 มาก 

ดานการสนับสนุน .492** .000 มาก 

**นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

4.3 การทดสอบความสัมพันธระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

นาดึงดูดใจกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ พบวา คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท  

ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธ กับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) จํานวน 2 ดาน 

คือ 1) ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธกับดานการตดัสนิใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .261)  

2) ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธกับดานการสนับสนุน โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .270) 

และคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความนาดึงดูดใจไมมีความสัมพันธ กับการตัดสินใจ

ทองเท่ียวในประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P > 0.01) จํานวน 3 ดาน 1) ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธกับดานการรับรู 

โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = . 178) 2) ดานความนาดึงดูดใจถือมีความสัมพันธกับดานความดึงดูดใจ  

โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .132) 3) ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธกับดานการสอบถาม 

โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .104) ดังตารางท่ี 5 
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ตารางท่ี 5 การทดสอบความสมัพันธระหวางระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

  นาดึงดูดใจกับการตดัสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท  

ดานความนาดึงดูดใจ 

คาสหสัมพันธ  

 (r) 

คานัยสําคญัทางสถิติ   

(P-Value) 

ระดับความสมัพันธ 

ดานการรับรู .178** .052 มาก 

ดานความนาสนใจ .132** .153 มาก 

ดานการถาม .104** .261 มาก 

ดานการตัดสินใจ .182** .048 มาก 

ดานการสนับสนุน .207** .003 มาก 

**นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.01  

 

อภิปรายผลการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง อิทธิพลของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท มีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ

ของ GEN Y ในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดนําผลการวิจัยท่ีเปนสาระสําคัญมานําอภิปรายผลวิจัยไดดังน้ี 

 1. ดานความนาเช่ือถือ มีความสัมพันธกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศอยางมีนัยสําคัญเน่ืองจาก บุคคลท่ีมา

เปนพรีเซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท เปนท่ีรูจัก และเปนท่ีนิยมของประชาชน รวมถึงมีภาพลักษณ และการวางตัวท่ี

ดี และบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรในโครงการฯ มีความนาเช่ือถือสามารถไววางใจได ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Shrimp 

(2003) ท่ีกลาววา การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาชวยในการโฆษณาจะชวยสรางความนาเช่ือถือใหกับสินคาหรือบริการ ดวยความ

มีมืออาชีพ และเปนประโยชนตอผูบริโภคทําใหเกิดความมั่นใจใน และทัศนคติท่ีดีตอสินคาหรือบริการน้ันๆ รวมถึงกอใหเกิด

ความยอมรับ และจากการศึกษาของ ณัฏฐา อุยมานะชัย (2556) กลาววา ผูบริโภคมักใหความสําคัญและความมั่นใจตอตัว

สินคาหรือบริการจากการไดรับขอมูลขาวสารจากบุคคลท่ีมีช่ือเสียง เมื่อผูบริโภคทราบวากลุมบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีตนช่ืนชอบน้ัน

ใชสินคาหรือบริการน้ันๆ จะทําใหผูบริโภคตองการใชเชนเดียวกัน และพรอมท่ีจะบอกตอไปสนับสนุนไปยังบุคคลอ่ืนๆ  

หรือบุคคลใกลชิดอีกดวย 

 2. ดานความเช่ียวชาญ มีความสัมพันธกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศอยางมีนัยสําคัญ เน่ืองจาก บุคคลท่ีมา

เปนพรีเซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท มีความนําเทรนดทันสมัย รวมถึงมีความเปนมืออาชีพหรือไดรับรางวัลการันตีใน

อีกสายงานหน่ึงท่ีสามารถทําใหเช่ือในสินคาหรือบริการได และบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรในโครงการฯ มีประสบการณท่ี

สอดคลองกับสินคาหรือบริการ ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ G. Belch & M. Belch, (2012) อางใน ปณิชามน ตระกูลสม 

(2561) ท่ีอธิบายไววา ความเช่ียวชาญเปนสวนสําคัญท่ีจะชวยใหผูบริโภคมีแนวโนมท่ีจะยอมรับขอมูลขาวสาร และจาก

การศึกษาของ Ohanian (1990) พบวา การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาเปนตัวแทนในการสื่อสารถึงสินคาหรือบริการ จะชวยสงผล
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ไปในทิศทางบวก และสามารถเปลี่ยนแปลงทัศนคติจนนําไปสูการบวนการตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการน้ันๆ และหากบุคคลท่ี

มีช่ือเสียงน้ันมีความเช่ียวชาญท่ีสอดคลองไปกับสินคาหรือบริการได จะยิ่งทําใหสามารถโนมนาวไดงายข้ึน ซึ่งสอดคลองกับ

งานวิจัยของ อริญชย ณ ระนอง (2558) วาการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในการโฆษณาสินคาหรือบริการสามารถชวยสงผลตอ

ทัศนคติท่ีดีในการโฆษณา เน่ืองจากสามารถทําใหผูบริโภคจดจําสินคาหรือบริการไดมากข้ึน และสงผลทําใหเกิดความเขาใจ 

และความมั่นใจในตัวสินคาหรือบริการน้ันๆ สงผลทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการในท่ีสุด  

 3. ดานความนาดึงดูด ไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศอยางมีนัยสําคัญ ยกเวนดานการ

ตัดสินใจ และดานการสนับสนุน เน่ืองจากการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเกิดจากการไดรับขอมูลจากคนใกลตัวท่ีมี

ประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Ohanian (1991) กลาววาบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีมีบุคลิก

หนาตาท่ีดี ทาทางกริยาท่ีดี มีทักษะความสามารถ สามารถโนมนาวใจ และสงเสริมภาพลักษณในตัวสินคาหรือบริการน้ันๆ 

และยังชวยใหไดรับความนิยม ดูทันสมัยมากข้ึน สามารถชวยใหนําไปสูการตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการน้ันๆ ในท่ีสุด และยัง

เกิดการบอกตอสินคาหรือบริการไปยังบุคคลใกลตัวอีกดวย และสอดคลองกับการศึกษาของ นภัสสรนันท เอนกธรรมกุล 

(2553) ท่ีกลาววา บุคคลท่ีมีช่ือเสียงเปนตัวแทนใหกับสินคาหรือบริการจะมีผูบริโภคสนใจ และติดตามอยูเปนจํานวนมาก 

เน่ืองจากความช่ืนชอบในตัวของบุคคลท่ีมีช่ือเสียง ทําใหผูบริโภครูสึกสนใจ และอยากท่ีจะติดตามอยูเสมอ รวมถึงสอดคลอง

กับ งานวิจัยของ ณัฏฐหทัย เจิมแปน (2558) และ ภัสราพร รัตนชาติ (2557) ท่ีวา การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาชวยในการทํา

การตลาด จะทําใหผูบริโภคเกิดการรับรูในตัวสินคาหรือบริการไดอยางรวดเร็ว และยังกอใหเกิดทัศนคติท่ีดีตอตัวสินคาหรือ

บริการน้ันๆ อีกดวย สามารถชวยสรางความดึงดูดใจ และความนาสนใจใหกับตัวสินคาหรือบริการไดอยางดี  

 

ขอเสนอแนะ  

ขอเสนอแนะท่ีไดจากการวิจัย 

ผลการศึกษาพบวา ผูคนสวนใหญยังไมรูจักโครงการ Amazing ไทยเท ซึ่งกลุมเปาหมายหลักของโครงการ จะเปน

กลุม GEN Y ซึ่งเปนกลุมท่ีมีความคลองตัวทางดานเทคโนโลยีสูง และชอบแชรประสบการณ เรื่องราวท่ีนาสนใจผานทาง

ชองทางออนไลน ดังน้ันควรเนนชองทางการสื่อสารในโซเชียลมีเดียใหมากข้ึน เพ่ือใหเกิดการแชร และบอกตอกันไปในโลก

ออนไลนใหมากท่ีสุด 

ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยคร้ังตอไป 

1. งานวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยไดสํารวจขอมูลคอนขางจํากัด โดยมีการกําหนดกลุมเปาหมายเพียงแคกลุม GEN Y ในเขต

กรุงเทพมหานครเทาน้ัน ควรมีการศึกษากลุมเปาหมายอ่ืนๆ เพ่ิมเติม เชน GEN X ท่ีเปนกลุมคนวัยทํางานท่ีมีอายุ 40 ปข้ึนไป 

และ GEN Z ท่ีเปนกลุมเด็กรุนใหมเกิดมาพรอมสิ่งอํานวยความสะดวกรอบดาน เปนกลุมคนท่ีชอบสืบคนหาขอมูลมา

เปรียบเทียบ เปนตน รวมถึงขยายขอบเขตทางดานท่ีอยูอาศัย โดยไมจํากัดเพียงแคจังหวัดกรุงเทพมหานครเพียงเทาน้ัน  

เพราะกลุมเปาหมายท่ีมีอายุแตกตางกัน อยูตางสถานท่ีกัน จะมีพฤติกรรม ความคิดเห็น และทัศนคติท่ีแตกตางกันออกไป 

2. ควรมีการศึกษาตัวแปรอ่ืนท่ีอาจมีความเก่ียวของกับตัวแปรท่ีกําลังทําศึกษา ท่ีคาดวาจะมีผลตอการตัดสินใจ

เดินทางทองเท่ียวในประเทศ เชน สวนประสมทางการตลาด เพ่ือเปนแนวโนมในการสงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว 

และเกิดขอสรุปท่ีชัดเจนมากยิ่งข้ึน 
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