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อิทธิพลของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท มีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ

ของ GEN Y ในเขตกรุงเทพมหานคร 
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บทคัดยอ  

 

งานวิจัยน้ีมีจุดประสงคเพ่ือศึกษาถึง 1) การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท 2) การตัดสินใจ

ทองเท่ียวในประเทศของ GEN Y 3) อิทธิพลของการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท ท่ีมีผลตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวในประเทศของ GEN Y ในเขตกรุงเทพมหานคร การศึกษาครั้งน้ีใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวม

ขอมูลกับกลุมตัวอยางท่ี จํานวน 119 คน วิเคราะหขอมูลโดยสถิติเชิงพรรณนา และคาสหสัมพันธเพียรสัน (PearsonProduct 

Moment Correlation) ผลการวิจัย พบวา คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ไดแก ความนาเช่ือถือ 

(Trustworthiness) ความเช่ียวชาญ (Expertise) และความนาดึงดูด (Attractiveness) มีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวใน

ประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 โดย 1) ดานความนาเช่ือถือ พรีเซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท เปนท่ีรูจัก 

เปนท่ีนิยมของประชาชน มีภาพลักษณ การวางตัวท่ีดี และมีความนาเช่ือถือสามารถไววางใจได 2) ดานความเช่ียวชาญ พรีเซนเตอร

ในโครงการ มีความนําเทรนดทันสมัย มีความเปนมืออาชีพหรือไดรับรางวัลการันตีในอีกสายงานท่ีสามารถทําใหเช่ือในสินคา

หรือบริการได และยังมีประสบการณท่ีสอดคลองกับการทองเท่ียวอีกดวย 3) ดานความนาดึงดูด ไมมีความสัมพันธกับการ

ตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ ยกเวนดานการตัดสินใจ และดานการสนับสนุน เน่ืองจากการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเกิดจาก

การไดรับขอมูลจากคนใกลตัวท่ีมีประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน 

 

 

 

 

 

 

 

 

คําสําคัญ บุคคลท่ีมีช่ือเสียง การตัดสินใจ โครงการ Amazing ไทยเท 
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Abstract 

 

This research aims to study 1) the influence of celebrities of Amazing ThaiTay Project 2) to study 

Gen Y’s decision making to domestic tourism. 3) to study the influence of celebrities of Amazing ThaiTay 

Project on Gen Y's decision making to domestic tourism in Bangkok. The samples of this study were one 

hundred and nineteen. Questionnaires were distributed to collect the data. All the data were analyzed by 

using Pearson coefficient correlation. The results found that the relationship between the celebrities of 

Amazing ThaiTay Project on domestic travel decision making of Gen Y's in Bangkok was statistically 

significant at 0.01 level. In terms of 1) Trustworthiness: Presenter of The Amazing Thaitay project is very 

popular, favorable image, appropriate manners, reliable, and can be trusted. 2) Expertise: presenter of the 

project is trendy, modern, professional, or award-wining in their line of work that can make Gen Y believe 

in the project. They also have corresponding in tourism experience. 3) Attractiveness: there is no relationhip 

with decision making to domestic travel except act and advocacy.  Due to the fact that Gen received 

information from people who have experienced in the area before. 
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บทนํา 

ปจจุบันโลกกําลังเผชิญอยูกับวิกฤตการณตางๆ มากมาย ทําใหเศรษฐกิจท่ัวโลกเกิดภาวะซบเซา และมีจํานวนไม

นอยท่ีจําเปนตองหยุดใหการบริการหรืออาจจะถึงข้ันตองปดกิจการ แตดูเหมือนวาจะไมมีอะไรสามารถมาหยุดยั้งความ

ตองการเดินทางทองเท่ียวของนักทองเท่ียวไดเลย จากขอมูลในป 2562 ประเทศไทยมีรายไดจากการทองเท่ียวท้ังหมด 3.01 

ลานลานบาท โดยมีรายไดท่ีเกิดจากการทองเท่ียวในประเทศอยูท่ี 1.08 ลานลานบาท หรือคิดเปน 1 ใน 3 ของรายไดท้ังหมด 

(กองเศรษฐกิจการทองเท่ียวและกีฬา, 2563) ทําใหเห็นไดวาในชวงปท่ีผานมาการทองเท่ียวในประเทศไทยถือเปนหน่ึงใน

อุตสาหกรรมหลักท่ีชวยกระตุนใหเศรษฐกิจเกิดความคลองตัว เปนกําลังสําคัญในการขับเคลื่อน และพยุงเศรษกิจไทยเอาไว 

โดยอุตสาหกรรมการทองเท่ียวไดมีการพัฒนาตอยอด ทําใหเกิดความคิดสรางสรรค การทาทาย ทําใหเกิดเปนสินคาและ

บริการใหมๆ ท่ีนักทองเท่ียวคาดไมถึง ตลอดจนเทคโนโลยีตางๆ ท่ีเขามาชวยเสริมสรางประสบการณท่ีดีใหกับนักทองเท่ียว  

ซึ่งการทองเท่ียวในประเทศนอกจากจะสามารถสะทอนถึงการเติบโตของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวแลว ยังชวยสรางรายได

มหาศาลใหกับผูประกอบการ นักธุรกิจท่ีอยูในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของไทย อาทิ ธุรกิจสายการบิน ธุรกิจโรงแรมและท่ี

พัก ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจการจําหนายสินคาและของท่ีระลึก รวมถึงธุรกิจนําเท่ียว และยังมีสวนสําคัญในการสราง

งาน สรางอาชีพ สรางรายไดใหกับคนทองถ่ินหรือสามารถชวยกระจายรายไดไปสูชุมชนท่ีหางไกล  

การกระตุนอุตสาหกรรมการทองเท่ียว จําเปนตองอาศัยกลยุทธการสื่อสารการตลาดมาชวยในการสงเสริมการ

ทองเท่ียว เพ่ือชวยในการประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวในประเทศใหเปนท่ีรูจัก และเปนท่ียอมรับตอคนไทย และชาวตางชาติ 

การทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) จึงไดจัดทํานโยบายสงเสริมการทองเท่ียวภายใตแคมเปญท่ีมีช่ือวา “Amazing ไทยเท” 

เกิดจากการนําเอาแคมเปญ Amazing Thailand ท่ีเนนการสื่อสารกับตางประเทศมานานกวา 20 ป มาตอยอดใชกับคนไทย 

ดึงดูดกลุมคนรุนใหม ท้ังวัยรุน วัยทํางาน และครอบครัว ปลุกกระแสใหคนกลุมน้ีหันมาเท่ียวเมืองไทยมากข้ึน โดยทาง ททท. 

ตองการนําเสนอภาพลักษณ สรางมุมมองใหมตอการเดินทางทองเท่ียวในประเทศ สงเสริมการทองเท่ียววิถีชุมชน และ

เช่ือมโยงการทองเท่ียวเมืองรอง สรางความรักและความภูมิใจในประเทศบานเกิด และนําไปสูการทองเท่ียวท่ียั่งยืน แคมเปญ 

Amazing ไทยเทเปนการสื่อสารผานบุคคลท่ีมีช่ือเสียงโดยใชชองทางการครอบคลุม 360 องศา เพ่ือชวยในการสรางกระแส 

และกระตุน ใหนักทองเท่ียวออกเดินทางทองเท่ียวในประเทศอยางตอเน่ือง โดยแคมเปญจะถูกแบงออกเปน 2 ระยะ โดยใน

ระยะแรกน้ันจะเนนเรื่องการสรางกระแสผานบุคคลท่ีมีช่ือเสียง เพ่ือมาทําหนาท่ีเปนตัวแทนในการสื่อสารแนวคิดของแคมเปญฯ 

สวนระยะท่ี 2 ตอกย้ําภาพลักษณ มุมมองการทองเท่ียวของเมืองไทยดวยภาพยนตรโฆษณาโดยใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาเชิญ

ชวนใหทุกคนออกเดินทางทองเท่ียว เพ่ือพบความมหัศจรรยท่ีไมรูจบของเมืองไทย โดยผานชองทางท้ังสื่อออนไลน และ

ออฟไลน เพ่ือสรางกระแส สรางแรงบันดาลใจ และกระตุนใหนักทองเท่ียวเกิดความตองการท่ีจะเดินทางทองเท่ียว เกิดการใช

จายของนักทองเท่ียว สงเสริมการกระจายตัวของนักทองเท่ียวสูพ้ืนท่ีเมืองรอง และผลักดันใหเกิดการทองเท่ียวอยางใสใจ

สิ่งแวดลอม (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2561) 

การนํากลยุทธการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาชวยในการสื่อสารการทองเท่ียวจะชวยเปนกระบอกเสียง เน่ืองจากบุคคล

เหลาน้ีมจีํานวนผูติดตามเปนจํานวนมาก จึงมีผลในการนําเสนอสิ่งตางๆ เพ่ือเปนการโนมนาวผูติดตามไดงาย สามารถชวยให

เกิดแรงจูงใจ และเกิดแรงบันดาลใจอยากออกเดินทางตามบุคคลท่ีมีช่ือเสียงเหลาน้ัน โดยกลยุทธการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียง

สามารถสรางกระแสใหเกิดข้ึนไดอยางรวดเร็ว และมีประสิทธิภาพ จากขอมูลตางๆ ท่ีไดกลาวมาน้ัน ผูวิจยัสนใจท่ีจะศึกษาถึง

อิทธิพลของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท มีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศของ GEN Y ในเขต
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กรุงเทพมหานคร เพ่ือใหผูท่ีสนใจสามารถนําผลการศึกษาท่ีไดจากการวิจัยในครั้งน้ีไปใชเปนแนวทางในการวางแผนพัฒนา 

และปรับปรุงกลยุทธใหสอดคลองกับเปาหมายท่ีตั้งไวใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 

 

วัตถุประสงค  

1. เพ่ือศึกษาถึงการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงของโครงการ Amazing ไทยเท 

2. เพ่ือศึกษาถึงการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศของ GEN Y ในเขตกรงุเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาอิทธิพลของการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท ท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียว

ในประเทศของ GEN Y ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

ตัวแปรอิสระ       ตัวแปรตาม 

 

 
 

 

 

 

 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ ประชากรท่ีใชในการวิจัย คือกลุมประชาชน GEN Y ท้ังเพศหญิง และชาย อายุ

ตั้งแต 20 – 35 ป ท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร ท่ีไมสามารถระบุ ขอบเขตของจํานวนประชากรไดอยางครบถวน 

(Infinite population) ในการเลือกกลุมตัวอยาง (Probability Sampling ) (Cohen, 1977) เพ่ือกําหนดจํานวนกลุมตัวอยาง 

119 คน  จากน้ัน  ใช วิ ธีการคัด เลือกกลุมตั วอยางแบบ Purposive sampling เพ่ือให สอดคลองกับ วัตถุประสงค  

โดยการคัดเลือก Gen Y ท้ังเพศหญิง และชาย อายุตั้งแต 20 – 35 ป ท่ีมีความช่ืนชอบการทองเท่ียวเมืองไทย ท่ีอาศัยอยูใน

เขตกรุงเทพมหานคร เครื่องมือท่ีในการวิจัยคือ แบบสอบถาม ท่ีผูวิจัยสรางข้ึนจากทฤษฎี แนวคิดท่ีเก่ียวของ โดยแบบสอบถาม

ประกอบดวย 3 สวน คือ 1) ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 2) ขอมูลเก่ียวกับคุณสมบัติบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ 

Amazing ไทยเท 3) ขอมูลการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ ซึ่งแบบสอบถามในสวนท่ี 2 และ 3 โดยมีคาเฉลี่ยดัชนีความ

สอดคลองของเน้ือหาในแบบสอบถาม (Index of Item Objective Congruence: IOC) เท ากับ 0.73 หลั งจากน้ันนํ า

แบบสอบถามท่ีไดไปทดลองใช (Try out) กับกลุมท่ีมีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 ชุด เพ่ือหาคาความเช่ือมั่น

ของแบบสอบถาม α = .873 วิเคราะหขอมูลดวยความถ่ี คารอยละ การหาคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และ

สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของเพียรสัน  

 

คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีชื่อเสียง 

    - ความนาเช่ือถือ  

    - ความเช่ียวชาญ  

    - ความนาดึงดูดใจ 

 

การตัดสินใจทองเท่ียว 

    - การรับรู 

    - ความสนใจ 

    - การถาม 

    - การตัดสินใจ 

    - การสนับสนุน 
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ผลการวิจัย 

1. ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง: กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย สวนมากอายุระหวาง 28 – 

31 ป สถานภาพ โสด การศึกษาระดับปริญญาตรี เปนพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได 20,001 – 30,000 บาท เดินทาง

ทองเท่ียว 3-4 ครั้งตอป วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวในประเทศเพ่ือพักผอน/เปลี่ยนบรรยากาศ เคยเห็นโฆษณา

ของโครงการ Amazing ไทยเท การตัดสินใจเลือกทองเท่ียวจากสถานท่ีเปนสวนใหญ  

2. คุณสมบัติของบุคคลที่มีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท จําแนกรายดาน ดังน้ี 

2.1 ดานความนาเชื่อถือ ตอบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก 

( X = 4.10 และ S.D. = 0.588) และเมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา บุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรในโครงการฯ เปนท่ีรูจัก 

และเปนท่ีนิยมของประชาชน ในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.37 และ S.D. = 0.780) อันดับสอง ภาพลักษณ และการวางตัวท่ีดี 

ในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.24 และ S.D. = 0.701) อันดับสามคือ มีความทุมเทในการทํางาน และมีความเปนมืออาชีพ ใน

ระดับมาก ( X  = 4.02 และ S.D. = 0.689) อันดับสี่ มีความซื่อสัตยตอการนําเสนอสินคาหรือบริการ ในระดับมาก 

( X  = 3.95 และ S.D. = 0.723) และอันดับสุดทายคือ มีความนาเช่ือถือสามารถไววางใจได ในระดับมาก ( X  = 3.93  

และ S.D. = 0.710) 

2.2 ดานความเชี่ยวชาญ ตอบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก  

( X  = 3.93 และ S.D. = 0.593) และเมื่อพิจารณารายได พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นวาบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรใน

โครงการ Amazing ไทยเท มีความนําเทรนด และทันสมัย อยูในระดับมาก ( X  = 4.16 และ S.D. = 0.701) อันดับสอง มี

จํานวนเทากันคือ มีความเปนมืออาชีพ หรือไดรับรางวัลการันตีในอีกสายงานหน่ึงท่ีสามารถทําใหเช่ือในสินคาหรือบริการได 

อยูในระดับมาก ( X  = 3.92 และ S.D. = 0.715) และ มีประสบการณท่ีสอดคลองกับสินคาหรือบริการ อยูในระดับมาก  

( X  = 3.92 และ S.D. = 0.754) และอันดับสุดทาย มีจํานวนเทากันคือ ใชทักษะ ความรูในการรับประกันความถูกตองของตัว

สินคาหรือบริการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.84 และ S.D. = 0.725) และมีทักษะ ความรู และความเชียวชาญในตัวของสินคา

หรือบริการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.84 และ S.D. = 0.713) 

2.3 ดานความนาดึงดูดใจ ตอบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก

ท่ีสุด ( X   = 4.30 และ S.D. = 0.683) และเมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นวาบุคคลท่ีมาเปนพรี

เซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท มีผูติดตามจํานวนมาก อยูในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.39 และ S.D. = 0.749) อันดับ

สอง มีรูปราง หนาตาท่ีดี อยูในระดับมากท่ีสุด  ( X  = 4.36 และ S.D. = 0.756) อันดับสาม ทําใหตัวของสินคาหรือบริการมี

ความนาสนใจมากยิ่งข้ึน อยูในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.28 และ S.D. = 0.802) และอันดับสุดทายมีจํานวนเทากันคือ กําลังอยู

ในกระแสนิยม สามารถดึงดูดความสนใจได อยูในระดับมากท่ีสุด ( X = 4.26 และ S.D. = 0.818) และมีบุคลิกภาพท่ีดี 

ทันสมัยเหมาะสมกับตัวสินคาหรือบริการ อยูในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.26 และ S.D. = 0.753) ดังตารางท่ี 1  
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ตารางท่ี 1 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน คุณสมบัติของบคุคลที่มีชื่อเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท 

 

คุณสมบัติบุคคลท่ีมชีื่อเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท X  S.D. การแปลผล 

ดานความนาเชื่อถือ 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีความนาเช่ือถือสามารถไววางใจได 

 

3.93 

 

0.710 

 

มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ความทุมเทในการทํางาน และมีความเปนมืออาชีพ 4.02 0.689 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีความซื่อสัตยตอการนําเสนอสินคาหรือบริการ 3.95 0.723 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มภีาพลกัษณ และการวางตัวท่ีด ี 4.24 0.701 มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ เปนท่ีรูจัก และเปนท่ีนิยมของประชาชน 4.37 0.780 มากท่ีสุด 

ดานความเชี่ยวชาญ 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีทักษะ ความรู และความเช่ียวชาญในตัวของสินคาหรือ 

บริการ 

 

3.84 

 

0.713 

 

มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ใชทักษะ ความรูในการรับประกันความถูกตองของตัว 

สินคาหรือบริการ 

3.84 0.725 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ความนําเทรนด และทันสมัย 4.16 0.701 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ความเปนมืออาชีพ หรือไดรับรางวัลการันตีในอีกสายงาน 

หน่ึงท่ีสามารถทําใหเช่ือในสินคาหรือบริการได 

3.92 0.715 มาก 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีประสบการณท่ีสอดคลองกับสินคาหรือบริการ 3.92 0.754 มาก 

ดานความนาดึงดูดใจ 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มรีูปราง หนาตาท่ีด ี

 

4.36 

 

0.756 

 

มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มีบุคลิกภาพท่ีดี ทันสมัยเหมาะสมกับตัวสนิคาหรือบริการ 4.26 0.753 มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ ทําใหตัวของสินคาหรือบริการมีความนาสนใจมากยิ่งข้ึน 4.28 0.802 มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ กําลังอยูในกระแสนิยม สามารถดึงดดูความสนใจได 4.26 0.818 มากท่ีสุด 

พรีเซนเตอรในโครงการฯ มผีูตดิตามจํานวนมาก 4.39 0.749 มากท่ีสุด 

 

3. การตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

3.1 ดานการรับรู โดยรวมพึงพอใจในระดับปานกลาง ( X = 3.38 และ S.D. = 0.889) และเมื่อพิจารณารายได

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญรูจักโครงการ Amazing ไทยเท จากสื่อโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซต อยูในระดับมาก ( X  = 3.64 

และ S.D. = 0.963) อันดับสอง สามารถจดจําโครงการ Amazing ไทยเทได อยูในระดับมาก ( X  = 3.45 และ S.D. = 0.981) 

อันดับสาม รูจักโครงการ Amazing ไทยเท จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร อยูในระดับปานกลาง (X  = 3.37 และ S.D. = 1.032) 

อันดับสี่ รูจักสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศ จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร อยูในระดับปานกลาง (X  = 3.23 และ S.D. = 1.069) 
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และอันดับสุดทาย ไดรับขอมูลขาวสารของสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศ จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร อยูในระดับปานกลาง 

( X  = 3.22 และ S.D. = 1.083)  

3.2 ดานความสนใจ โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก ( X  = 3.44 และ S.D. = 0.868) และเมื่อพิจารณารายดาน

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญคนหาขอมูลเพ่ิมเติมจากการอานรีวิวหรือการแชรประสบการณ อยูในระดับมาก ( X  = 3.86 

และ S.D. = 0.847) อันดับสอง เกิดความสนใจ และอยากรูขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ อยูในระดับมาก 

( X  = 3.45 และ S.D. = 0.900) อันดับสาม ติดตามความเคลื่อนไหวของโครงการ อยูในระดับปานกลาง ( X  = 3.34  

และ S.D. = 1.181) อันดับสี่ เกิดการเปรียบเทียบขอมูลของสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.31  

และ S.D. = 1.072) และอันดับสุดทายคือ คนหาขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.28 

และ S.D. = 1.081) 

3.3 ดานการถาม โดยรวมพึงพอใจในระดับปานกลาง ( X  = 3.29 และ S.D. = 0.966) และเมื่อพิจารณาราย

ดานพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญสอบถามขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการจากโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซตท่ี

เก่ียวของ อยูในระดับมาก ( X = 3.72 และ S.D. = 1.081) อันดับสอง สอบถามขอมูลจากคนใกลตัวท่ีมีประสบการณใน

สถานท่ีน้ันๆ มากอน อยูในระดับมาก ( X  = 3.61 และ S.D. = 1.067) อันดับสาม สอบถามขอมูลเพ่ิมเติมจากผูรับผิดชอบ

สถานท่ีน้ันๆ โดยตรง อยูในระดับปานกลาง ( X  = 3.34 และ S.D. = 1.122) อันดับสี่ สอบถามขอมูลเพ่ิมเติมจากชองทางการ

ติดตอของโครงการฯ โดยตรง อยูในระดับปานกลาง X  ( = 3.01 และ S.D. = 1.272) และอันดับสุดทายคือ สอบถามขอมูล

เพ่ิมเติมจากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร อยูในระดับปานกลาง ( X  = 2.82 และ S.D. = 1.221) 

3.4 ดานการตัดสินใจ โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก ( X  = 3.41 และ S.D. = 0.862) และเมื่อพิจารณาราย

ดาน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว หลังจากไดรับขอมูลบนโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซตท่ีเก่ียวของ จาก

ผูท่ีมีประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน อยูในระดับมาก ( X  = 3.90 และ S.D. = 0.827) อันดับสอง ตัดสินใจเดินทาง

ทองเท่ียวหลังจากไดรับขอมูลจากคนใกลตัวท่ีมีประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน อยูในระดับมาก ( X  = 3.76 และ S.D. 

= 0.945) อันดับสาม การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาเปนพรีเซนเตอรทําใหตัดสินใจงายข้ึนในการออกเดินทางทองเท่ียวในประเทศ 

อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.20 และ S.D. = 1.197) อันดับสี่ ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวหลังจากไดรับขอมูลขาวสารจาก

โครงการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.12 และ S.D. = 1.151) และอันดับสุดทายคือ ทานตัดสินใจวางแผน และจองโปรแกรม

ทองเท่ียวตามโครงการ อยูในระดับมาก ( X  = 3.09 และ S.D. = 1.135) 

 3.5 ดานการสนับสนุน โดยรวมพึงพอใจในระดับมาก ( X  = 3.63 และ S.D. = 0.775) และเมื่อพิจารณาราย

ดาน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญบอกตอ และแนะนําการทองเท่ียวในประเทศ ไปยังคนใกลตัวของทาน มีอยูในระดับมาก 

( X  = 3.86 และ S.D. = 0.784) อันดับสอง ประทับใจในสถานท่ีทองเท่ียว และเกิดความรูสึกอยากกลับไปอีกครั้ง อยูในระดับ

มาก ( X = 3.70 และ S.D. = 0.859) อันดับสาม บอกตอเรื่องราว และแบงปนประสบการณการทองเท่ียวในประเทศไปยัง

โซเชียลมีเดียหรือเว็บไซตท่ีเก่ียวของ อยูในระดับมาก ( X  = 3.66 และ S.D. = 0.985) อันดับสี่ รูสึกพึงพอใจท่ีขอมูลท่ีทาน

ไดรับจากโครงการ Amazing ไทยเท กับสถานท่ีท่ีทานไปตรงกัน อยูในระดับมาก ( X  = 3.52 และ S.D. = 0.872) และอันดับ
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สุดทายคือ จะคอยติดตามความเคลื่อนไหวของโครงการ Amazing ไทยเทตอไป อยูในระดับมาก ( = 3.42 และ S.D. = 1.062)  

ดังตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน การตดัสินใจทองเท่ียวในไทย 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในไทย X  S.D. การแปลผล 

ดานการรับรู  

รูจักโครงการ Amazing ไทยเท จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอร 

 

3.37 

 

1.032 

 

ปานกลาง 

รูจักโครงการ Amazing ไทยเท จากสื่อโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซต 3.64 0.963 มาก 

รูจักสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศ จากบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรในโครงการฯ  3.23 1.069 ปานกลาง 

ไดรับขอมลูขาวสารของสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศ จากพรีเซนเตอรโครงการฯ 3.22 1.083 ปานกลาง 

สามารถจดจําโครงการ Amazing ไทยเทได 3.45 0.981 มาก 

ดานความสนใจ 

สนใจ และอยากรูขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท 

 

3.45 

 

0.900 

 

มาก 

คนหาขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท 3.28 1.081 ปานกลาง 

เกิดการเปรียบเทียบขอมูลของสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท 3.31 1.072 ปานกลาง 

คนหาขอมูลเพ่ิมเตมิจากการอานรวิีวหรือการแชรประสบการณการทองเท่ียว 3.86 0.847 มาก 

ติดตามความเคลื่อนไหวของโครงการ Amazing ไทยเท เพ่ือรับขอมูลขาวสาร 3.34 1.181 ปานกลาง 

ดานการถาม 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จาก 

ผูรับผิดชอบสถานท่ีน้ันๆ โดยตรง 

 

3.34 

 

1.122 

 

ปานกลาง 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จาก 

พรีเซนเตอร 

2.82 1.221 ปานกลาง 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จากชอง

ทางการติดตอของโครงการฯ โดยตรง 

3.01 1.272 ปานกลาง 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จาก 

คนใกลตัวท่ีมีประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน 

3.61 1.067 มาก 

ถามขอมูลเพ่ิมเตมิเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในโครงการ Amazing ไทยเท จาก 

โซเชียลมีเดยีหรือเว็บไซตท่ีเก่ียวของ 

3.72 1.081 มาก 
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ตารางท่ี 2 (ตอ) 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในไทย X  S.D. การแปลผล 

ดานการตัดสินใจ 

ตัดสินใจวางแผน และจองโปรแกรมทองเท่ียวตามโครงการ Amazing ไทยเท 

 

3.09 

 

1.135 

 

ปานกลาง 

ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวหลังจากไดรับขอมลูขาวสารจากโครงการ Amazing ไทยเท 3.76 0.945 ปานกลาง 

ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว หลังจากไดรับขอมลูจากคนใกลตัวท่ีมีประสบการณใน 

สถานท่ีน้ันๆ มากอน 

3.90 0.827 มาก 

ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว หลังจากไดรับขอมลูบนโซเชียลมีเดยีหรือเว็บไซตท่ี

เก่ียวของ  

3.20 1.197 มาก 

การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงมาเปนพรเีซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท ทําให 

ตัดสินใจงายข้ึนในการออกเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ 

3.76 0.945 ปานกลาง 

ดานการสนับสนุน 

พึงพอใจท่ีขอมูลท่ีทานไดรับจากโครงการ Amazing ไทยเท กับสถานท่ีท่ีทานไป

ตรงกัน 

 

3.52 

 

0.872 

 

มาก 

ประทับใจในสถานท่ีทองเท่ียว และเกิดความรูสึกอยากกลับไปอีกครัง้ 3.70 0.859 มาก 

บอกตอและแนะนําการทองเท่ียวในประเทศ ไปยังคนใกลตัวของทาน 3.86 0.784 มาก 

บอกตอเรื่องราว และแบงปนประสบการณการทองเท่ียวในประเทศไปยังโซเชียลมเีดีย 

หรือเว็บไซตท่ีเก่ียวของ 

3.66 0.985 มาก 

คอยติดตามความเคลื่อนไหวของโครงการ Amazing ไทยเทตอไป 3.42 1.062 มาก 

 

4. ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

4.1 การทดสอบความสัมพันธระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

นาเช่ือถือกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ พบวา คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

นาเช่ือถือมีความสัมพันธ กับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยพิจารณารายดาน 

ดังน้ี 1) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานการรับรู โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .297)  

2) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานความนาสนใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .293)  

3) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานการถาม โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r = .335)  

4) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานการตัดสินใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  

(r = .322) 5) ดานความนาเช่ือถือมีความสัมพันธกับดานการสนับสนุน โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  

(r = .427) ดังตารางท่ี 3 
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ตารางท่ี 3 การทดสอบความสมัพันธระหวางระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ    

  นาเช่ือถือกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท  

ดานความนาเช่ือถือ 

คาสหสัมพันธ  

 (r) 

คานัยสําคญัทางสถิติ   

(P-Value) 

ระดับความสมัพันธ 

ดานการรับรู .297** .000 มาก 

ดานความนาสนใจ .293** .000 มาก 

ดานการถาม .335** .000 มาก 

ดานการตัดสินใจ . 322** .000 มาก 

ดานการสนับสนุน .427** .000 มาก 

**นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

4.2 การทดสอบความสัมพันธระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

เช่ียวชาญกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ พบวา คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

เช่ียวชาญมีความสัมพันธ กับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยพิจารณารายดาน 

ดังน้ี 1) ดานความเช่ียวชาญมีความสัมพันธกับดานการรับรู โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = . .404)  

2) ดานความเช่ียวชาญถือมีความสัมพันธกับดานความดึงดูดใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .427) 

3) ดานความเช่ียวชาญมีความสัมพันธกับดานการสอบถาม โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง   

(r = .476) 4) ดานความเช่ียวชาญมีความสัมพันธกับดานการตัดสินใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  

(r = .322) 5) ดานความเช่ียวชาญมีความสัมพันธกับดานการสนับสนุน โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง 

(r = .427) ดังตารางท่ี 4 
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ตารางท่ี 4 การทดสอบความสมัพันธระหวางระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ    

  เช่ียวชาญกับการตดัสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท  

ดานความ เช่ียวชาญ 

คาสหสัมพันธ  

 (r) 

คานัยสําคญัทางสถิติ   

(P-Value) 

ระดับความสมัพันธ 

ดานการรับรู .404** .000 มาก 

ดานความนาสนใจ .474** .000 มาก 

ดานการถาม .427** .000 มาก 

ดานการตัดสินใจ . 476** .000 มาก 

ดานการสนับสนุน .492** .000 มาก 

**นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

4.3 การทดสอบความสัมพันธระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

นาดึงดูดใจกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ พบวา คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท  

ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธ กับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) จํานวน 2 ดาน 

คือ 1) ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธกับดานการตดัสนิใจ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .261)  

2) ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธกับดานการสนับสนุน โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .270) 

และคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความนาดึงดูดใจไมมีความสัมพันธ กับการตัดสินใจ

ทองเท่ียวในประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P > 0.01) จํานวน 3 ดาน 1) ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธกับดานการรับรู 

โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = . 178) 2) ดานความนาดึงดูดใจถือมีความสัมพันธกับดานความดึงดูดใจ  

โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .132) 3) ดานความนาดึงดูดใจมีความสัมพันธกับดานการสอบถาม 

โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .104) ดังตารางท่ี 5 
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ตารางท่ี 5 การทดสอบความสมัพันธระหวางระหวางคุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสยีงในโครงการ Amazing ไทยเท ดานความ

  นาดึงดูดใจกับการตดัสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ 

คุณสมบัติของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในโครงการ Amazing ไทยเท  

ดานความนาดึงดูดใจ 

คาสหสัมพันธ  

 (r) 

คานัยสําคญัทางสถิติ   

(P-Value) 

ระดับความสมัพันธ 

ดานการรับรู .178** .052 มาก 

ดานความนาสนใจ .132** .153 มาก 

ดานการถาม .104** .261 มาก 

ดานการตัดสินใจ .182** .048 มาก 

ดานการสนับสนุน .207** .003 มาก 

**นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.01  

 

อภิปรายผลการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง อิทธิพลของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของโครงการ Amazing ไทยเท มีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศ

ของ GEN Y ในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดนําผลการวิจัยท่ีเปนสาระสําคัญมานําอภิปรายผลวิจัยไดดังน้ี 

 1. ดานความนาเช่ือถือ มีความสัมพันธกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศอยางมีนัยสําคัญเน่ืองจาก บุคคลท่ีมา

เปนพรีเซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท เปนท่ีรูจัก และเปนท่ีนิยมของประชาชน รวมถึงมีภาพลักษณ และการวางตัวท่ี

ดี และบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรในโครงการฯ มีความนาเช่ือถือสามารถไววางใจได ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Shrimp 

(2003) ท่ีกลาววา การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาชวยในการโฆษณาจะชวยสรางความนาเช่ือถือใหกับสินคาหรือบริการ ดวยความ

มีมืออาชีพ และเปนประโยชนตอผูบริโภคทําใหเกิดความมั่นใจใน และทัศนคติท่ีดีตอสินคาหรือบริการน้ันๆ รวมถึงกอใหเกิด

ความยอมรับ และจากการศึกษาของ ณัฏฐา อุยมานะชัย (2556) กลาววา ผูบริโภคมักใหความสําคัญและความมั่นใจตอตัว

สินคาหรือบริการจากการไดรับขอมูลขาวสารจากบุคคลท่ีมีช่ือเสียง เมื่อผูบริโภคทราบวากลุมบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีตนช่ืนชอบน้ัน

ใชสินคาหรือบริการน้ันๆ จะทําใหผูบริโภคตองการใชเชนเดียวกัน และพรอมท่ีจะบอกตอไปสนับสนุนไปยังบุคคลอ่ืนๆ  

หรือบุคคลใกลชิดอีกดวย 

 2. ดานความเช่ียวชาญ มีความสัมพันธกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศอยางมีนัยสําคัญ เน่ืองจาก บุคคลท่ีมา

เปนพรีเซนเตอรในโครงการ Amazing ไทยเท มีความนําเทรนดทันสมัย รวมถึงมีความเปนมืออาชีพหรือไดรับรางวัลการันตีใน

อีกสายงานหน่ึงท่ีสามารถทําใหเช่ือในสินคาหรือบริการได และบุคคลท่ีมาเปนพรีเซนเตอรในโครงการฯ มีประสบการณท่ี

สอดคลองกับสินคาหรือบริการ ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ G. Belch & M. Belch, (2012) อางใน ปณิชามน ตระกูลสม 

(2561) ท่ีอธิบายไววา ความเช่ียวชาญเปนสวนสําคัญท่ีจะชวยใหผูบริโภคมีแนวโนมท่ีจะยอมรับขอมูลขาวสาร และจาก

การศึกษาของ Ohanian (1990) พบวา การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาเปนตัวแทนในการสื่อสารถึงสินคาหรือบริการ จะชวยสงผล
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ไปในทิศทางบวก และสามารถเปลี่ยนแปลงทัศนคติจนนําไปสูการบวนการตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการน้ันๆ และหากบุคคลท่ี

มีช่ือเสียงน้ันมีความเช่ียวชาญท่ีสอดคลองไปกับสินคาหรือบริการได จะยิ่งทําใหสามารถโนมนาวไดงายข้ึน ซึ่งสอดคลองกับ

งานวิจัยของ อริญชย ณ ระนอง (2558) วาการใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในการโฆษณาสินคาหรือบริการสามารถชวยสงผลตอ

ทัศนคติท่ีดีในการโฆษณา เน่ืองจากสามารถทําใหผูบริโภคจดจําสินคาหรือบริการไดมากข้ึน และสงผลทําใหเกิดความเขาใจ 

และความมั่นใจในตัวสินคาหรือบริการน้ันๆ สงผลทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการในท่ีสุด  

 3. ดานความนาดึงดูด ไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจทองเท่ียวในประเทศอยางมีนัยสําคัญ ยกเวนดานการ

ตัดสินใจ และดานการสนับสนุน เน่ืองจากการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเกิดจากการไดรับขอมูลจากคนใกลตัวท่ีมี

ประสบการณในสถานท่ีน้ันๆ มากอน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Ohanian (1991) กลาววาบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีมีบุคลิก

หนาตาท่ีดี ทาทางกริยาท่ีดี มีทักษะความสามารถ สามารถโนมนาวใจ และสงเสริมภาพลักษณในตัวสินคาหรือบริการน้ันๆ 

และยังชวยใหไดรับความนิยม ดูทันสมัยมากข้ึน สามารถชวยใหนําไปสูการตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการน้ันๆ ในท่ีสุด และยัง

เกิดการบอกตอสินคาหรือบริการไปยังบุคคลใกลตัวอีกดวย และสอดคลองกับการศึกษาของ นภัสสรนันท เอนกธรรมกุล 

(2553) ท่ีกลาววา บุคคลท่ีมีช่ือเสียงเปนตัวแทนใหกับสินคาหรือบริการจะมีผูบริโภคสนใจ และติดตามอยูเปนจํานวนมาก 

เน่ืองจากความช่ืนชอบในตัวของบุคคลท่ีมีช่ือเสียง ทําใหผูบริโภครูสึกสนใจ และอยากท่ีจะติดตามอยูเสมอ รวมถึงสอดคลอง

กับ งานวิจัยของ ณัฏฐหทัย เจิมแปน (2558) และ ภัสราพร รัตนชาติ (2557) ท่ีวา การใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาชวยในการทํา

การตลาด จะทําใหผูบริโภคเกิดการรับรูในตัวสินคาหรือบริการไดอยางรวดเร็ว และยังกอใหเกิดทัศนคติท่ีดีตอตัวสินคาหรือ

บริการน้ันๆ อีกดวย สามารถชวยสรางความดึงดูดใจ และความนาสนใจใหกับตัวสินคาหรือบริการไดอยางดี  

 

ขอเสนอแนะ  

ขอเสนอแนะท่ีไดจากการวิจัย 

ผลการศึกษาพบวา ผูคนสวนใหญยังไมรูจักโครงการ Amazing ไทยเท ซึ่งกลุมเปาหมายหลักของโครงการ จะเปน

กลุม GEN Y ซึ่งเปนกลุมท่ีมีความคลองตัวทางดานเทคโนโลยีสูง และชอบแชรประสบการณ เรื่องราวท่ีนาสนใจผานทาง

ชองทางออนไลน ดังน้ันควรเนนชองทางการสื่อสารในโซเชียลมีเดียใหมากข้ึน เพ่ือใหเกิดการแชร และบอกตอกันไปในโลก

ออนไลนใหมากท่ีสุด 

ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยคร้ังตอไป 

1. งานวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยไดสํารวจขอมูลคอนขางจํากัด โดยมีการกําหนดกลุมเปาหมายเพียงแคกลุม GEN Y ในเขต

กรุงเทพมหานครเทาน้ัน ควรมีการศึกษากลุมเปาหมายอ่ืนๆ เพ่ิมเติม เชน GEN X ท่ีเปนกลุมคนวัยทํางานท่ีมีอายุ 40 ปข้ึนไป 

และ GEN Z ท่ีเปนกลุมเด็กรุนใหมเกิดมาพรอมสิ่งอํานวยความสะดวกรอบดาน เปนกลุมคนท่ีชอบสืบคนหาขอมูลมา

เปรียบเทียบ เปนตน รวมถึงขยายขอบเขตทางดานท่ีอยูอาศัย โดยไมจํากัดเพียงแคจังหวัดกรุงเทพมหานครเพียงเทาน้ัน  

เพราะกลุมเปาหมายท่ีมีอายุแตกตางกัน อยูตางสถานท่ีกัน จะมีพฤติกรรม ความคิดเห็น และทัศนคติท่ีแตกตางกันออกไป 

2. ควรมีการศึกษาตัวแปรอ่ืนท่ีอาจมีความเก่ียวของกับตัวแปรท่ีกําลังทําศึกษา ท่ีคาดวาจะมีผลตอการตัดสินใจ

เดินทางทองเท่ียวในประเทศ เชน สวนประสมทางการตลาด เพ่ือเปนแนวโนมในการสงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว 

และเกิดขอสรุปท่ีชัดเจนมากยิ่งข้ึน 
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